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Der SchlDer Schlüüssel zum PRssel zum PR--Erfolg: Erfolg: 

Sich Sich selbst selbst und und 

……die die MedienMedien kennen!kennen!



Das KommunikationszielDas Kommunikationsziel
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���� Image
���� Produktabsatz

���� Probates Mittel: Die Pressemitteilung!



Die KommunikationDie Kommunikation

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Der KommunikatorDer Kommunikator

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Die BotschaftDie Botschaft

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Der ModusDer Modus

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Die ZielgruppeDie Zielgruppe

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Die KommunikationDie Kommunikation

WER

WAS

WIE

WEM

Kommunikator

Botschaft

Modus

Zielgruppe



Das kommunikative GrundgesetzDas kommunikative Grundgesetz

§ 1 Kommunikator      Botschaft      Augenhöhe  

§ 2 Botschaft        Modus 

§ 3 Modus      Zielgruppe

§ 4 Zielgruppe definieren 

§ 5 Je authentischer die Kommunikation,
desto größer die Wirkung! 
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Der Journalist & Das Unternehmen Der Journalist & Das Unternehmen ––

ein schwieriges Verhein schwieriges Verhäältnisltnis

Aktive PR
Journalist

���� skeptisch
���� verhalten
���� unsicher

Verband
Unternehmen

���� informativ (quantitativ)
���� faktenorintiert (qualitativ)
���� gute story

Passive PR

���� informativ (quantitativ)
���� faktenorintiert (qualitativ)
���� gute story

���� skeptisch
���� verhalten
���� unsicher

PRESSEMELDUNGEN:    

����Neue Technologien 

����Arbeitsplätze geschaffen     

���� Tag der offenen Tür

���� Geschäftsentwicklung

NEGATIVMELDUNGEN: 

����Unfälle, Krisen      

����Katastrophen 

����Umsatzrückgang 

����Entlassungen
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